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BRIEFING PREMIOS META AL MEJOR DESEMPEÑO

1. Problema / oportunidad

Exponer la oportunidad o pro -
blemática técnica, mercadoló -
gica o cientí�ca que el medica -
mento o servicio debía superar 
o qué nueva oportunidad debía
aprovechar con la campaña inte -
gral, incluyendo un breve racional
con datos reales de fuentes con -

-
ca. Hay que integrar la indicación
terapéutica y su relación con su
categoría o competencia.

2. Metas de la campaña integral

Exponer los objetivos que per -
seguía la campaña integral acor -
dados entre cliente-agencia. Los 
objetivos de negocio/estraté -
gicos deberán ser medibles e 
indicar una fuente con�able de 
información (por ejemplo: IMS, 
INTE, AUDITH PHARMA, ATV, 
NOBLOCH, estudios cuantitati -
vos, estadísticas o métricas web, 
estudios cualitativos).

a) Objetivos de negocio/estratégicos.
b) Objetivos de comunicación.

3. Grupo(s) objetivo de la campaña
integral

Hacer una breve descripción del 
grupo objetivo en Doctores y/o 
Pacientes. Mencionar a los gru -
pos que se les emitió el mensaje 
(médicos, enfermeras, asesores, 
farmacéuticos, mayoristas, etc.).

-
mentación por  especia l idad 
médica, pacientes o punto de 
venta farmacéutico.

-
dad/motivación clave que capitali -
zó la idea de la campaña integral 
(por ejemplo: comportamiento, 
creencias y/o sentimientos).

• Nombre del medicamento
• Sustancia activa
• Clase terapéutica
• Fracción
• Competencia directa

Nombre e indicación terapéutica: 
Describir en una línea para qué 
funciona el medicamento.

Puntos clave para evaluar en el premio especial META al desempeño de campaña integral
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