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CATEGORIAS (resumo e precos)

PRECOS DAS CATEGORIASAa E

De 1°a 15 de agosto: € 420 por categoria.
De 16 de agosto a 4 de setembro: € 450 por categoria.

PRECOS DAS SUBCATEGORIAS Fe G

De 1°a 15 de agosto: € 370 por categoria.
De 16 de agosto a 4 de setembro: € 400 por categoria.

A. COMUNICAGAO DE PRODUTOS (Aspid Ouro e Prata)

A1. Campanhas de Produtos de Prescricdo (Cuidados Primarios)
A2. Campanhas de Produtos de Prescricao (Alta Especialidade)
A3. Campanhas de produtos OTC ou autocuidado

A4. Campanhas de dispositivos médicos (dirigidas ao publico)

A5. Campanhas de dispositivos médicos (dirigidas a profissionais)
A6. Campanhas de salde animal/veterinaria.

B. MEDICAL MARKETING (Aspid Ouro e Prata)

B1. Programas de Educagao Médica Continuada.

B2. Programas de fidelizagcdo ou apoio a pacientes.

B3. Projetos de Acesso ao Mercado Farmacéutico. (Financiados Publicamente)

C. SAUDE DIGITAL (Aspid Ouro e Prata)
C1. Saude/Terapias digitais.

D. COMUNICACAO / RP (Aspid Ouro e Prata)

D1. Marketing de influéncia e plataformas sociais.

D2. Campanhas institucionais.

D3. Campanhas de conscientizagdo.

D4. Campanhas de relagdes publicas ou comunicagao externa.
D5. Campanhas de comunicacgéo interna.

D6. Projetos ESG (Ambientais, Sociais e de Governanca)

D7. Autopromogéao da agéncia.

E. INOVAGAO (Aspid Ouro e Prata)
E1. Inovacéao.

F. SUBCATEGORIAS (criatividade / design)
(Aspid de subcategoria)
(Avaliados pelo Juri de Criatividade)

F1. Spots TV / Comerciais.

F2. E-commerce.

F3. Obras graficas.

F4- Audiovisuais.

F5. Obras 100% digitais.

F6. Publicidade exterior / Outdoor.
F7.ldentidade corporativa.

F8. Craft.



G. SUBCATEGORIAS (medical marketing)

G1

(Aspid de subcategoria)
(Avaliados pelo Juri de Medical Marketing)

. Podcast.

G2. Videocast.

G3. Materiais digitais de visita.

G4. Gamificagao.

G5. Programas de formagao NAO cientifica.

G6. Programas de formacao para a forga de vendas.
G7. Eficacia e eficiéncia no uso de dados / CRM.

G8

. Reunides com profissionais de saude organizadas pelo préprio laboratoério.

CATEGORIAS (detalhe)

A. COMUNICAGAO DO PRODUTO

A1. Campanhas de Produtos de Prescri¢cdo (Cuidados Primarios) (Aspid Ouro e Prata)

Esta categoria inclui trabalhos relacionados com a promocgao de produtos
farmacéuticos ou nutricionais sujeitos a prescricdo médica, em todos os tipos
de suportes ou canais.

Os produtos de Cuidados Primarios sdo os medicamentos utilizados para tratar
as doencas e condigdes mais comuns e prevalentes na populacao. Esses
produtos sdo comercializados e prescritos principalmente no ambito do
primeiro contato do paciente com o sistema de saude.

Eles se concentram no tratamento diario de patologias como hipertenséo,
diabetes, doencas respiratdrias, infeccoes leves, dores comuns e problemas de
saude mental de nivel primario.

Se alguma das categorias A1 e A2 nao tiver um minimo de trés inscrigdes, todas
as inscrigbes serdo reunidas em uma Unica categoria.

A2. Campanhas de Produtos de Prescricao (Alta Especialidade) (Aspid Ouro e Prata)

Esta categoria inclui trabalhos relacionados com a promogéao de produtos
farmacéuticos sujeitos a prescricado médica, em todos os tipos de suportes ou
canais.

Os produtos de alta especialidade (também conhecidos como medicamentos
especializados) sdo aqueles destinados ao tratamento de doencas cronicas,
raras, genéticas, complexas ou que colocam avida em risco. Esses produtos se
distinguem por exigirem uma administragdo e um acompanhamento médico
muito especificos, ao contrario dos medicamentos de cuidados primarios.

Tratam doengas como cancer, esclerose multipla, artrite reumatoide, hepatite
C, HIV/AIDS e outras doengas autoimunes.



Se alguma das categorias A1 e A2 nao tiver um minimo de trés inscrigbes, todas
as inscrigcdes serao reunidas em uma unica categoria.

A3. Campanhas de produtos OTC ou autocuidado (Aspid Ouro e Prata)

Esta categoria inclui trabalhos relacionados com a promog¢éo de produtos
farmacéuticos de autocuidado, suplementos alimentares de venda livre,
produtos OTC... de venda livre (sem receita médica) em todos os tipos de
suportes ou canais.

A4. Campanhas de dispositivos médicos (dirigidas ao publico) (Aspid Ouro e Prata)

Esta categoria inclui trabalhos relacionados com a promocgao de dispositivos
médicos, tais como aparelhos médicos, dispositivos, equipamentos, implantes,
reagentes, diagndsticos, etc., sejam eles invasivos ou nao invasivos, e que se
destinem ao grande publico.

Se alguma das categorias A4 e A5 nao tiver um minimo de trés inscrigdes, todas
as inscri¢gbes serdo fundidas numa uUnica categoria.

A5. Campanhas de Dispositivos Médicos (dirigidas a profissionais) (Aspid Ouro e

Prata)

Esta categoria inclui trabalhos relacionados com a promoc¢éao de dispositivos
médicos, tais como aparelhos médicos, dispositivos, equipamentos, implantes,
reagentes, diagnosticos, etc., sejam eles invasivos ou nao invasivos, dirigidos a
profissionais de saude.

Se alguma das categorias A4 e A5 nao tiver um minimo de trés inscrigdes, todas
as inscrigcdes serao reunidas em uma unica categoria.

A6. Campanhas de Saude Animal / Veterinaria (Aspid Ouro e Prata)

Esta categoria inclui trabalhos relacionados exclusivamente a promogéao de
produtos ou servigos veterindrios. Sua comunicagdo pode ter sido dirigida tanto
a veterinarios, clinicas veterindrias e consumidores quanto ao publico em geral.

B. MEDICAL MARKETING

B1. Programas de Formacao Médica Continua (Aspid Ouro e Prata)

Nesta categoria estdo incluidos servigcos multisuporte dirigidos a profissionais
de salde, tais como servicos de formagao médico-sanitaria, documentos de
consenso, guias clinicos, etc. Caso o programa esteja acessivel através da
Internet, deve indicar-se um URL e as chaves de acesso, para que o Juri possa
aceder ao mesmo, se for caso disso.

Nesta categoria, € obrigatério enviar para o servidor um PDF com as
informacdes solicitadas para cada programa apresentado.

Baixar arquivo


https://premiosaspid.com.mx/wp-content/uploads/2026/05/cuestiones-programas-de-formacion-2026.docx
https://premiosaspid.com.mx/wp-content/uploads/2026/05/cuestiones-programas-de-formacion-2026.docx

B2. Programas de adesao ou apoio a pacientes (Aspid Ouro e Prata)
Esta categoria inclui programas de educacéao, conscientizagao ou
acompanhamento do paciente, cujo objetivo é apoia-lo no diagnéstico ou no
acesso e adesédo ao tratamento, para que ele possa alcangar uma melhor
qualidade de vida.

B3. Projetos de Acesso ao Mercado Farmacéutico (Financiados Publicamente) (Aspid
Ouro e Prata)
Esta subcategoria inclui projetos e casos de sucesso que demonstraram a
implementagao mais eficaz e inovadora para alcangar o acesso publicoe o
financiamento de um produto farmacéutico, maximizando o valor para o sistema
de saude e para os pacientes.
O produto submetido deve ter obtido financiamento ou inclusdo parcial ou total
no portfélio ou formularios de servigos publicos do governo.
O projeto deve ser submetido através do upload de um documento PDF para o
nosso servidor, com um maximo de 3.000 palavras, que aborde os seguintes
pontos-chave:

1. Resumo Executivo: Titulo do projeto, paises onde o financiamento foi obtido,
nome do produto farmacéutico, indicagcao(6es) e principal conquista de acesso.

2. Contexto e Barreiras: Descricdo da necessidade médica ndo atendida e das
principais barreiras de acesso encontradas.

3. Estratégia de Acesso: Descricao detalhada das acdes implementadas
(negociacao, analise farmacoecondmica, proposta de valor, etc.).

4. Resultados e Impacto:
e Evidéncias de financiamento/inclusao obtidas.
e Dados de impacto orgamentario e custo-efetividade.
e Métricas de beneficio clinico e/ou qualidade de vida para pacientes.

5. Inovacéao e replicabilidade: Detalhes de quaisquer acordos inovadores
(compartilhamento de riscos, etc.) e licdes aprendidas.

Critérios de avaliacao
O juri avaliara os projetos com base nos seguintes critérios:

Rigor da estratégia de acesso.
Valor farmacoecondmico e sustentabilidade.
Impacto clinico e no paciente.

P owDd-

Inovacao e colaboragdo naimplementacao.



C. SAUDE DIGITAL

C1. Terapias digitais (Aspid Ouro e Prata)

Nesta categoria, podem ser apresentadas aplica¢gdes ou softwares clinicamente
avaliados que sirvam para prevenir, controlar ou tratar doengas ou disturbios a
partir de um celular ou outros dispositivos eletrénicos.

Os trabalhos apresentados ndo devem ser projetos e devem estar
comercializados ou disponiveis. Caso estejam acessiveis pela Internet, deve-se
indicar um URL e senhas de acesso, para que o Juri possa acessa-los, se
necessario.

D. COMUNICAGAO / RELAGOES PUBLICAS

D1. Marketing de Influéncia e Plataformas Sociais (Aspid Ouro e Prata)

Esta categoria inclui todos os tipos de agdes nas redes sociais. E necessario
fornecer métricas para avaliar a eficacia da acgao.

D2. Campanhas Institucionais (Aspid Ouro e Prata)

Esta categoria inclui campanhas ou agdes de comunicacgéao institucional ou
corporativa de empresas ou servigos, hunca sobre patologias ou produtos
farmacéuticos. Nesta categoria NAO podem ser apresentadas campanhas de
Relagoes Publicas.

D3. Campanhas de Conscientizacao (Aspid Ouro e Prata)

Esta categoria inclui campanhas de comunicagao associadas exclusivamente a
patologias ou temas de saude e que nao estejam diretamente relacionadas a
nenhum medicamento.

D4. Campanhas de Relagoes Publicas ou Comunicagao Externa (Aspid Ouro e Prata)

Esta categoria inclui campanhas de relacdes publicas focadas em qualquer tipo
de publico-alvo. Sera avaliada a capacidade de mobilizagdo de pessoas ou
grupos em um evento ou agao especifica e o uso eficaz dos meios de
comunicagao.

D5. Campanhas de Comunicacao Interna (Aspid Ouro e Prata)

Esta categoria inclui eventos ou campanhas relacionados com a promogéao de
langamentos ou relangamentos de produtos farmacéuticos ou sanitarios, que
tenham sido dirigidos exclusivamente aos profissionais do préprio laboratério
farmacéutico que langou ou relangou o produto. Também podem ser incluidas
nesta categoria agdes de motivagdo empresarial ou de promogéao da saude,
dirigidas aos funcionarios das empresas.

D6. Projetos ESG (Ambientais, Sociais e de Governanca) (Aspid Ouro e Prata)

Esta categoria inclui estratégias de negdcios e investimentos que se concentram
na integracéo de critérios de sustentabilidade e responsabilidade ética na gestao e



avaliagdo da empresa, para demonstrar um compromisso real em areas-chave
Ccomo o uso de recursos, o tratamento dos funcionarios e a transparéncia na
gestio.

D7. Autopromocao da agéncia (Aspid Ouro e Prata)

Esta categoria inclui agdes ou campanhas relacionadas exclusivamente com
autopromocgoes da agéncia, independentemente do suporte utilizado.

E. INOVAGAO

E1. Inovacao (Aspid Ouro e Prata)
Esta categoria inclui projetos, produtos ou servigos que introduzem alguma
novidade relevante no contexto ou mercado em que pretendem atuar. Trata-se
da aplicagdo de novas ideias, produtos, conceitos, servigos ou novas praticas a
uma determinada questao, atividade ou servigo, com a intengao de serem Uteis
para aumentar a produtividade ou resolver necessidades nao atendidas até o
momento. Os projetos apresentados nesta categoria devem estar relacionados
com o setor da saude.

F. SUBCATEGORIAS (criatividade / design)

(Avaliados pelo Juri de Criatividade)
Estas subcategorias ndo tém Aspid Ouro e Prata. Os prémios serdo um unico Prémio
Aspid para a melhor peca, obra ou projeto de cada subcategoria.

F1. Spots TV / Comerciais.
Os comerciais podem ter sido transmitidos tanto na TV quanto em meios
digitais.

F2. Comércio eletrénico.
Esta subcategoria inclui plataformas de venda de produtos farmacéuticos e
servigos relacionados por meio de plataformas digitais, como sites ou
aplicativos, que devem cumprir normas especificas para garantir a segurancga
das compras online.

F3. Obras graficas.
Nesta subcategoria se enquadram obras como recursos visuais impressos,
literatura médica, anuncios na imprensa, packagings e outros tipos de materiais

impressos.

F4- Audiovisuais.
O audiovisual ndo pode ter mais de dez minutos de duragdo. Se exceder esse
tempo, também pode ser enviado para o servidor um video resumo do mesmo.



Este resumo deve ter uma duragdo maxima de trés minutos. Todos os
audiovisuais serao enviados para o servidor em formato MP4.

F5. Trabalhos 100% digitais.
Nesta subcategoria podem ser apresentadas aplicagdes, campanhas de e-
mailing, paginas web, banners, landing pages, etc. Nesta categoria NAO podem
ser apresentadas as seguintes aplicagbes ou agdes.
- Materiais digitais de visita. Devem ser apresentados em G3.
- Programas de Formacao Médica. Devem ser apresentados em B1
- Gamificagcao. Devem ser apresentados em G4.
- Trabalhos ou acdes que envolvam, no todo ou em parte, interagcdo com
redes sociais, devem ser apresentados em D1.

F6. Publicidade exterior/outdoors .
Nesta subcategoria podem ser apresentados anuncios em outdoors, em
marquises de estacoes ou meios de transporte, em vitrines de farmacias, etc.

F7. |dentidade Corporativa.
Esta categoria inclui logotipos e projetos de identidade corporativa ou
desenvolvimento grafico de imagem corporativa multisuporte.

F8. Craft.
Esta categoria avalia a execucao de uma peca ou obra, reconhecendo o talento
criativo e a técnica empregada na sua produgdo, bem como a contribuicdo da
execucao para elevar a ideia e 0 seu sucesso.
O objetivo é reconhecer o valor das técnicas e recursos, como o uso de |IA, diregao
de arte, ilustracao, fotografia, redagéo ou cinematografia.
Deve-se indicar no formulério de inscricdo da pega ou obra quais aspectos
especificos da mesma devem ser avaliados pelo juri.

G. SUBCATEGORIAS (medical mkt)

(Avaliados pelo Juri de Medical Marketing)
Estas subcategorias ndo tém Aspid Ouro e Prata. Os prémios serdo um unico Prémio Aspid para a
melhor peca, obra ou projeto de cada subcategoria.

G1. Podcast. (340 euros)
Esta subcategoria inclui arquivos de audio digital que abordam temas de saude
da perspectiva farmacéutica ou médica. Esses podcasts devem se concentrar
em formar profissionais, informar o publico sobre medicamentos, tratamentos e
conselhos de saude, ou divulgar conhecimentos para combater a
desinformacéo. Eles podem ter formatos variados, como entrevistas, debates
ou narragdes, e permitir a conexdo entre profissionais e pacientes.



G2. Videocast.
Esta subcategoria inclui arquivos de video digital que abordam temas de saude
da perspectiva farmacéutica ou médica. Esses videocasts devem se concentrar
em formar profissionais, informar o publico sobre medicamentos, tratamentos e
conselhos de salde, ou divulgar conhecimentos para combater a
desinformacéo. Eles podem ter formatos variados, como entrevistas, debates
ou narragdes, e permitir a conexdo entre profissionais e pacientes.

G3. Materiais digitais de visita.
As aplicacdes digitais (tablets, etc.) serdo apresentadas por meio de um
audiovisual com locucao e imagem fixa direta do dispositivo em funcionamento,
de forma que o juri possa avaliar a funcionalidade da aplicagdo em toda a sua
extensdo. Nao serdo admitidas montagens virtuais, ou seja, devem ser filmagens
diretas do dispositivo eletrénico em funcionamento. O audiovisual ndo podera
exceder trés minutos de duracéo.

G4. Gamificacao.
Nesta subcategoria se enquadram obras digitais de gamificacéo. E
imprescindivel indicar na ficha de inscricao os enderecos eletrénicos dos sites,
senhas, etc., se houver. E altamente recomendavel que nesta categoria seja
enviado ao servidor, juntamente com a ficha de inscrigdo, um video em formato
MP4 com a explicagdo da campanha dirigida ao juri. O video ndo pode ter mais
de trés minutos de duracao.

G5. Programas de formacao NAO cientifica.
Nesta subcategoria podem ser apresentados programas de formacgéo néo
cientifica, ministrados a profissionais de salde, em competéncias sociais,
pessoais e interpessoais, tais como comunicacéo eficaz, falar em publico,
trabalho em equipa, resolugéo de problemas, empatia, adaptabilidade, gestdo do
tempo, etc.

G6. Programas de Formacgao para Forgca de Vendas.
Nesta subcategoria, podem ser apresentados programas de formacéo para
melhorar as competéncias e os conhecimentos das equipas de vendas de
empresas farmacéuticas, com o objetivo de aumentar a sua eficécia na captacéao
de clientes ou prescritores. Estes programas devem centrar-se em técnicas de
venda, conhecimento do produto, gestao de objec¢des, utilizacao de ferramentas
digitais, etc.

G7. Eficacia e eficiéncia na utilizacdo de dados / CRM.
Nesta subcategoria, enquadram-se projetos concluidos e centrados na inovagéo
e na eficacia na utilizacdo de dados, que tenham tido relevancia estratégica, tanto



para a industria farmacéutica como para a empresa que apresenta o projeto, e
que tenham tido um impacto positivo real ou potencial como caso de sucesso.
Nesta subcategoria, é obrigatdrio carregar no servidor um pdf com as informacgodes
solicitadas para cada caso ou projeto apresentado. Baixar arquivo

G8. Reunioes com profissionais de satide organizadas pelo proprio laboratério.
Nesta categoria se enquadram a organizagéo, reunides, congressos ou agoes
comerciais organizadas pelo préprio laboratério, a margem dos congressos de
sociedades cientificas e que nao consistam em programas de formagéo médica.
O juri avaliara principalmente estes aspetos-chave:
Objetivos da reunido, conteudo cientifico, participagao dos participantes,
clareza/transparéncia, qualidade dos materiais e encenacao/inovacao.

H. PREMIOS ESPECIAIS

H1. ASPID PLATINO A CRIATIVIDADE (sem custo)

Este prémio sera concedido, de acordo com a votacao do Juri de Criatividade, entre todos
os trabalhos apresentados nesta edigdo e que tenham passado pela Short List Platino. Os
membros do Juri que estiverem vinculados aos trabalhos finalistas ndo poderao estar
presentes na sessdo de avaliagdo. Em caso de empate, o Juri votara novamente nos
trabalhos empatados até proclamar o vencedor. Se o empate persistir, o voto de qualidade
do Presidente do Juri de Criatividade designara a obra vencedora. Caso o Presidente do Juri
esteja vinculado a alguma das obras a desempatar, ou em caso de auséncia por motivo de
forgca maior, o voto de qualidade sera emitido pelo Comité Executivo dos Prémios Aspid.

H2. PREMIO ESPECIAL AO ANUNCIANTE DO ANO (sem custo)
Este prémio sera concedido ao anunciante que tiver obtido mais prémios Aspid no total. Em
caso de empate, sera vencedor o anunciante que tiver obtido mais ouros, pratas, etc.

H3. PREMIO ESPECIAL A AGENCIA DO ANO (sem custo)
Este prémio sera concedido a agéncia ou agéncias que estiverem em primeiro lugar no
ranking ou na lista de vencedores.

H4. PREMIO ESPECIAL A AGENCIA MAIS PREMIADA (sem custo)

Este prémio serd concedido a agéncia que tiver ganho mais prémios Aspid no total. Em
caso de empate, vencera a agéncia que tiver ficado melhor posicionada no ranking ou na
lista de vencedores. Caso este prémio recaia sobre a mesma agéncia premiada como
Agéncia do Ano, este prémio nao sera concedido.


https://premiosaspid.com.mx/wp-content/uploads/2025/11/cuestiones-innovacion-con-el-data-2026.docx

10.

11.

12.

OBSERVAGCOES GERAIS
Faca com que sua inscricdo seja bem-sucedida.

Seja direto. Apresente sua histdria em um estilo facil de acompanhar, com o
minimo de hipérboles. A conexao entre os desafios estratégicos, os objetivos, a
grande ideia, as execugbes criativas e os resultados deve ser clara.

Seja conciso. Use o espacgo estabelecido no Formulario de Inscrigdo e respeite o
limite de extenso. Lembre-se de que os jurados tendem a néo ler textos muito
longos.

Inclua imagens dos diferentes materiais da campanha. Os jurados precisam ver 0s
diferentes materiais utilizados (especialmente em campanhas integrais).

Conheca as regras. Verifique os requisitos de formatos e inscricdo antes de enviar
seus trabalhos ou campanhas. Verifique as definicbes das categorias para garantir
que sua campanha esteja corretamente inscrita.

Certifique-se de que sua inscricdo NAO inclua o nome de nenhuma agéncia nos
materiais criativos e videos explicativos. O Prémio Aspid é uma competicao
anénima.

Forneca tradugées em portugués ou espanhol nos formularios de inscricdo e nas
legendas dos videos explicativos (ndo obrigatdrio, mas recomendavel).

NAO escreva tudo em maiusculas.

Pague os direitos de inscricdo na mesma plataforma de participacdo. Os
trabalhos apresentados que, até 4 de setembro de 2026, ndo tiverem os direitos
pagos ndo poderéao participar no concurso.

Os videos explicativos da obra ndo podem ter mais de 3 minutos de duracéo.
Limite o conteudo do video a categoria em que se inscreve, ou seja, se, por
exemplo, se inscreve uma obra em Gréfica, nao utilize o video da campanha integral
para todas as categorias. Nesse caso, é melhor apresentar apenas as imagens e um
texto explicativo.

Otimize os videos. Um video de 3 minutos ndo deve ter mais de 100 Mb. Tenha em
conta que ficheiros muito grandes podem tornar a visualizagdo do video mais lenta,
com cortes e intermiténcias desagradaveis. Ndo corra esse risco. Otimize o
tamanho do ficheiro do video antes de o carregar para o nosso servidor.
Compliance/Confidencialidade. Ndo deixe que uma boa campanha fique sem
prémio por falta de autorizagdo da empresa anunciante ou do cliente. Se nos for
indicado, os materiais de qualquer campanha, vencedora ou ndo, ndo seréo
divulgados nem na web nem no dia da gala, para tranquilidade da empresa
anunciante.

Para consultas ou duvidas:
latam@premiosaspid.lat Whatsapp: +34 653 854 919
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